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LANZAMIENTO

Fin

Valores mínimos
(NO RENTABLE)

Valores suficientes
(RENTABLE)

TEST DE NOMBRE

TEST DE ENVASE

PRETEST DE COMUNICACIÓN

TEST DE CONCEPTO
(posibles consumidores)

•  Frenos

•  Valores

•  Productos «asociables»

RechazoModificaciones ACEPTACIÓN

Modificación Insuficiente

FinFin

TEST DE PRODUCTO/USO

Mejorar características de pro-
ducto/servicio

SEGMENTOS DE MERCADO
(más interesantes)

ESTUDIO AL CONSUMIDOR ACTUAL

(Análisis futuros competidores)

•  Características

•  Pautas de consumo

•  Lugar/es de compra

•  Debilidades

•  Fortalezas

ESTUDIO AL CANAL

•  Condiciones de introducción

•  Costes de introducción

•  Barreras y oportunidades

ESTUDIO DEL MERCADO POTENCIAL

•  % Aceptación

•  Estimación del consumo

•  Canales idóneos

•  Posicionamiento idóneo

•  (potenciar fortalezas)

•  (minimizar debilidades)

Existen categorías similares en el mercado

IDEA/CONCEPTO DE PRODUCTO

Totalmente novedoso

Suficiente

GRÁFICO 3. ESQUEMA DE VIABILIDAD Y DESARROLLO DE UN PRODUCTO




