
MÁRKETING INTERNACIONAL

9.  PLAN DE MÁRKETING INTERNACIONAL

Es un documento escrito que recoge la información siguiente:

• MERCADO: pasado, presente y futuro.
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GRÁFICO 3. APLICACIÓN DE LA INFORMACIÓN OBTENIDA

PRESELECCIÓN DE LOS
MERCADOS

Concreción de la muestra mercados exteriores.

SONDEO DE 
UN MERCADO

Estudio del mix de márketing: 

•   Adaptación del producto.

•   Formación de precios.

•   Canales de distribución.

•   Comunicación.

•   Promoción.

Estudio de las formas de presencia del mercado.

Identificación de clientelas: segmentación.

Identificación de competidores: posicionamiento.

Valoración mercados objetivo. RANKING.

Estudio de factibilidad de penetración comercial.

PROSPECCIÓN DE
UN MERCADO

Ante clientela potencial.

Ante profesionales del canal de distribución.




