
ESTRATEGIAS DE MÁRKETING

DAFO: Fecha realización: ..............................

Objetivo:

Producto:

Situación externa: mercado, competencia, coyuntura, situación económica, social y política...

Situación interna: productos, canales de distribución, clientes, organización comercial, imagen,
publicidad, promoción...

GRÁFICO 2. CUADRANTE DE TRABAJO

5.  LAS LEYES INMUTABLES DEL MÁRKETING

Como profesional del márketing siento un cierto orgullo al poder presentar den-
tro del apartado de márketing estratégico a dos gurús de la estrategia, cuyas aportacio-
nes no por simples y lógicas se han posicionado en lo más alto del management.
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Oportunidades Amenazas

Fortalezas Debilidades




